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Terca-feira concorrida

Parece que tercafeira @ mesmo a dia
indicado para encontros no mundo Web.
Quem n&o se lembra das famosas First
Tuesday (www.firsttuesday.com.br], que no
ano passado agitaram o mercado Web
com encontros de empreendedores e
empresas pontocom? Criado em outu-
bro de 1998 em Londres, o evento atu-
almente esta presente em 108 cida-
des de 47 paises. No Brasil, depais de
diversas festas concorridas e com co-
bertura da midia, foram cancelados os
eventos de abril e maio. Agora a First
Tuesday volta a acontecer em junho e
julha em S&o Paulo. Segundo Indio Bra-
sileiro Guerra Neto, um dos organiza-
dores, sem o clima de festa que aca-
bou por descaracterizar o foco princi-
pal do encontro. A idéia agora é fazer
a unido entre empreendedores
pontocom e empresas da economia
tradicional. Os mais de B mil cadastra-
dos passardo por uma pré-qualificacao
para participar das reunioes.

Mas nao € sé na primeira terca-fei-
ra do més gue os profissionais Web
podem se reunir. Outro projeto que de-
fine as tercas-feiras como o dia de ne-
gocios Web é o Tuesday Network
[www.tuesdaynetwork.com.br). Em um
clima de bate-papo e descontracéo, os
eventos reunem profissionais de
marketing, Internet e negdcios. Segun-
do seu idealizador; Radl Candeloro, “o
objetivo do Tuesday Network é ampliar
a rede de contatos, principalmente no
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indio Brasileiro quer reunir o mundo
Web e as empresas tradicionais

que diz respeito as novas tecnolagias e
novidades mercadologicas, e farmar
uma comunidade em que seus integran-
tes possam realizar contatos, trocar ex-
periéncias e encaminhar negdcios. Isso
tudo sem abrir m3o de um ambiente
agradavel, acolhedor e que facilite o
entrosamento”. As primeiras reunifies
ocorreram em Sao Paulo, Rio de Janei-
ro, Curitiba, Salvador e Recife, e os or-
ganizadores esperam difundir o evento
em diversas outras capitais brasileiras.
Quem quiser participar pode se inscre-
ver no site www.tuesday.com.br ou deve
ser indicado por quem ja compareceu.

Todos os servicos gratis no mesmo lugar

Com tanta oferta de servicos gra-
tis na Internet, era l6gico imaginar que
alguém iria centralizar as informacoes
sobre 0 assunto em um Gnico site. Esta
€ a proposta do site Servicos Gratis
(www.servicosgratis.com.br] que cen-
traliza mais de 1250 ofertas em 52

categorias de servigos online gratuitos.
Segundo Tiago Baeta, diretor de proje-
tos, a empresa esta prestes a fechar
uma parceria com um grande banco, o
que paossibilitara a oferta de um con-
tedado diferenciado, como por exemplo,
pesquisas qualitativas.

Registre sua |
marca online

Registrar sua marca no Institu- ||
to Nacional de Propriedade Indus- ||
| trial (INPI) sempre foi considerado |
um processo demorado e trabalho-
so. Agora, o empresario que deseja
ter o registro da marca de sua em-
presa tem uma ajuda preciosa. A
Demarcas [www.demarcas.com.br)
oferece no Brasil a possibilidade de
pesquisa e registro de marcas
online. Um sistema gratuito procu-
ra, por similaridade fonética e orto-
grafica, sua marca nos registros do
INPI. Caso o nome esteja disponivel,
o usudrio pode solicitar os servicos |
da Demarcas. A empresa se respor-
sabiliza em providenciar a dacumen-
tacdo necessaria e encaminhar o
pedido ao INPI. Até a resposta do
orgao, ela ainda faz o acompanha-
mento do processo, relatando ao
solicitante todas as fases do regis-
tro. Para fazer todo este trabalho &
cobrada uma taxa de R$ 250,00
por marca, além é claro dos valores |
cobrados pelos drg&os governamen- l
tais. Se o cliente desejar, & possivel
também fazer o registro em outros
paises da América do Sul. A meta &,
até o final do ano, ter uma carteira |
com o registro de mil marcas.

' Vendas na AOL

Os assinantes da America On
Line em todo o mundo compraram
US% B,7 bilhdes, somente no pri-
meira trimestre deste ano. Segun-
do a empresa, o valor é 70% mai-
or que o mesmo periodo do ano
passado. A cifra é maior que a ob-
tida no altimo Natal (US$ 6.4 bi-
lhdes]), tradicionalmente o periodo :
"\de maior compra online. :

=




i)

HUVA

AT&T em solo gaticho

A AT&T Latin America inaugurou, no
inicio de maio, seu escritorio em Porto
Alegre e comeca a oferecer servicos
nas areas de dados, Internet, voz e e-
business para empresas do Rio Gran-
de do Sul. O objetivo &, no primeiro ano
de operacdo, conectar a sua rede de
banda larga uma variada gama de cli-
entes corporativos da regido. Ja pre-
sente nos mercados de S&o Paulo, Rio
de Janeiro, Belo Horizonte, Campinas,
Curitiba e Brasilia a empresa, segun-
do o seu presidente Carlos André, “da
um passo fundamental para conquis-
tar um mercado importante para
posicionar a AT&T como a maior pro-
vedora de servicos para o mercado
corporativa da Brasil”.

NA REDE

Auditagem gratuita pela rede |

Uma boa noticia para guem tem um
website e precisa certificar o nimero
de acessos as suas paginas, seja para
planejamento estratégico e comercial
ou mesmo para a geracao de relatari-
os para investidores.

A empresa paranaense Audisites
[www.audisites.com.br) oferece uma
série de servicos de auditagem inde-
pendente. Gratuitamente a empresa
mede o acesso de até 10 paginas si-
multaneamente. Acima disso, o site
paga uma pequena taxa por cada pa-
gina adicional. Também estao disponi-
veis servicos pagos gue medem a au-
diéncia completa de seu site. A empre-
sa disponibiliza 15 diferentes estatis-
ticas de acesso e fornece também uma

certificacao de auditoria. Desta for-
ma, pequenos e meédios sites podem
se beneficiar da confiabilidade dos
dados. A Audisites garante que ex- |
purga de sua medicdo qualquer tipo
de manobra para aumento irregular
do niimero de pageviews.

Obtenha um importante i

aliado na canfiabilidade de ssu sitel

Realize auditoria de mais da 15
itens estatisticos de aces:

' Internet interfere no consumo de midias tradicionais "i

‘ A mais recente pesquisa divulgada
: pela americana Scarborough Research
[wwnw.scarborough.com) traz dados
interessantes sobre os habitos dos
norte-americanos relativos a Inter-
net. O levantamento foi feito com 2
mil adultos [maiores de 18 anos) e
revela que 48% dos entrevistados
acessaram a Internet no Gltimo
més, sendo que 51% ficam mais de
5 horas por semana na Rede e 26%
navegam por mais de 10 horas se-

manais. Mas os dados mais repre-
sentativos dizem respeito ao com-
portamento dos internautas na rede,
quando comparado com as midias
tradicionais [TV, radio, jornais e re-
vistas). Dos entrevistados, 23% res-
ponderam gue assistiram menos TV
depois que comecaram a navegar.
Outras midias obtiveram taxas me-
nores de reducao: revistas (20%],
jornais [15%]) e radios [9%). Surpre-
endentemente, 11% responderam

que ouviram mais radio, com taxas
de 9% (jornais), 8% [revistas) e 7%
(TV]. Além disso, 50% tém TV e |
computador na mesma sala e 91%
usam os dois ao mesmo tempao.

Os jovens [(entre 18 e 34 anos]
sdo mais atraidos pela versao
online dos grandes jornais america-
nos [41% dos leitores), enquanto
gue a versdo em papel dos mesmos
jornais tiveram apenas 23% na
mesma faixa etdria.

| Alteracao no consumo das midias tradicionais (apds Internet)
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