Comunique-se
prepara 2¢ edigio

de seu prémio

A fase final da segunda edigdo
do Prémio Comunique-se — a ser
realizada na noite de 14 de setem-
bro no Credicard Hall — devera
contar com os votos de quase 50
mil jornalistas dos 60 mil cadas-
trados no site do grupo Invent
Essa é a previsio do presidente e
socio do Comunique-se, Rodrigo
Azevedo. Serdo 20 categorias de
premiacdo das quais nove terdo
patrocinadores exclusivos. AGo
vai laurear o melhor jornalistade
economia, a Credicard o jornalis-
tade cultura, a Intel o de tecnolo-
gia. A Ambev premiard o executi-
vo de veiculo de comunicagio, o
Yahoo Brasil a agéncia de comu-
nicagio, o Buffet Franga colunista
social, o Oracle apresentador/an-
cora de TV, o Grupo Severiano
Ribeiro apresentador/ancora de
radio e a Sabesp o jornalista de
politica. Azevedo diz que o even-
to ndo tem fins lucrativos e que os
patrocinios apenas viabilizam o
prémio. Trés empresas apdiam o
Prémio Comunique-se: a agéncia
Salem, o Estaddo e aradio CBN. A
votagio é acompanhada pela au-
ditoria Deloitte. “Cada patrocina-
dor apéia uma categoria com a
qual se identifica. Isso permite
abrir mais categorias”, diz Azeve-
do, que promoveu mudangas no
regulamento em relagio ao ano
passado. Quem venceu em 2003
Nao CONcorTe neste ano.

A votagdo, aberta a todos 0s
cadastrados no site www.
comunique-se com.br, é dividi-
da em trés fases. Na primeira, 0
Comunique-se indica dez profis-
sionais para concorrer em cada
categoria, com base nas suges-
toes da comunidade de jornalis-
tas cadastrados. Na segunda eta=
pa, a votagao online dos jornalis-
tas define trés finalistas paracada
categoria. Na fase final, 0s mes
mos eleitores decidem quemsio
os vencedores, anunciados apes
nas na noite do prémio.

Outramudangaimportaneem
relacdo a 2003 é a criagdo de duas
categorias — Reporter de Imagem
e de Tecnologia — e a divisio de
algumas jd existentes, o que aten-
dereivindicagdes dos prépriosjor
nalistas que votaram em 2003,
categorias Reporter, Jornalista
Economia, Jornalista de Cultura,

Jornalistade Politicae Correspon-
dente Brasileiro no Exterior pas-
sardo a laurear, separadamente,
profissionais de midiaimpressae
midia eletrénica.

O presidente do Comunique-
se diz que 90% da receita do
portal provém de servigos pres-
tados, como coletivas online e
salas de imprensa, e apenas 10%
de publicidade. “Vamos dobrar
o faturamento este ano em rela-
¢do a 2003, chegando a R$ 2.5
milhdes”, diz Azevedo.
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